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d
e Rosario

Camirgs laprem

ZAVALLA, 20 de marzo de 2014

VISTO que la Facuhad de Arquitccturs, Planeamiento ¥ Disefio, mediante
Resolucién C.D. N® 230/2013 propone la modificacién del Postiwlo de Formacidn
Universitaria — Actualizacién Académica en Diseno de Comunicacion Visual, con

articulacitn al titulo de grado de Licenciado en Disefo de Comunicacion Visual; v

CONSIDERANDO:

Que Secretarfa Académica en su despacha N° 1112/13 dictamina al respecto.
Que la Comisién de Asuntos Académicos aconseja favorablemente.

Que ¢l presente expediente 5 tratado y aprobado por los sefiores Consejeros

Superiores en la sesién del dia de la fecha.

Por ello, v teniendo en cuenta la Ordenanza nos, 673 ¥ 674,
EL CONSEIO SUPERIOR DE LA UNIVERSIDAD NACIONAL DE ROSARIO
RESUELVE:

ARTICULO 17.- Aprobar 1z modificacién del Postitulo de Formacion Universitaria -
Actualizacion Académice en Disefio de Comunicacion Visual, con articulacién al titulo
de grado de Licenciado en Disefio de Comunicacién Visual, en el dmbito de la Facultad
de Arguitecturs, Plancamiento y Diseflo, cuys orpanizacion curriculer obra en los
Anexos 1, I1 y 11l de la presente.

ARTICULO 2° - Inseribase, comuniguese y archivese.

RESOLUCION C.5. N® (47/2014 e e T
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POSTITULO DE FORMACION UNIVERSITARIA - ACTUALIZACION ACADEMICA EN
DISENO DE COMUNICACION VISUAL CON ARTICULACION AL
TITULO DE GRADO DE
LICENCIADO EN DISEND DE COMUNICACION VISUAL

ANEXO |

1. FUNDAMENTACION
La Facultad de Arquitecture, Planeamients y Disefio ha participado, desde su
fundacién como Escuela de Arquitectura, en la formacion de profesionales gue
no soic construyeron k& propia disciplina tal como la concebimos en el
presente, sing que muchos de sus egresados fueron pioneros de la
instauracion secial de olras, que desde la perspective del disefio, abrisron &
campo & especialidades que hoy tienen, o esldn en proceso de desarollo de,
sus propics perfiles.

Disefic grafico, industrial, interiorisme y equipamiento, paisajismo, etc. hen sido
areas profesionales que desde mediados del siglo XX vienen siendo
enriguecidas por lz activa panlicipacion de sus egresados en Ia produccidn, la
docencia ¥ la mvesiigacidn,

En las dHimas décadas la ciudad v & regién, como en toda el ambilte nacional,
ha visto independizerse por imperio de la evolucian del conocimiento ¥ par g
demanda del mercado laboral a algunas de las disciplinas que menciondrames
en el parafa inicial, Asf surgieron numerosas escuelas del nivel terciario que
procuran ia ensefanza del Disafo Grafico y consecuentemente un gran
nimero de egresados especializados en la comunicacion visual, renovando &
oferta de profesionales del drea. Desde las primeras promociones el anhelo de
perfeccionamienio y el acceso a mayores niveles del conacimienta se
manifesio como imprescindible. Hasts Is fecha esto solo fue positle en algunos
cursos sobre lematicas puniuales yio, pera algunos, en el exterior,

Por esto esla Facullad, consciente de |z necesidad de brindar 3 la comunidad
educativa los avances que ha realizado en el campo de Ia docencia, la
extensiin y de la investigacidn, propone en este curso una estruciura abierts ¥
flexible que permitird & los postitulandes acceder a conocimienios Yy praclicas
actualizadas. acorde con los avances cientificos y lecnolégicos,
complementando |a formacién téonica y profundizando la perspectiva
epistemokigica de |z comunicacidn visuzl

Este postitulo e enmarca en los lineameentos actuales de la Educacién
Superiar Universitaria (Ordenanza N° 673 CS UNR del 19041 1) que fifa el
marca regulstono parz la creacion de espacios ¥ modalidades que faciten &
arliculacidn entre log diferentes niveles del Sistema Educative Argenting



Expediente N° 655566 D
Resohucién C S, N* 047/2014

Se otorgerg al finglizar el cursado ded mismo, una cerificacidn unrversidaria que
de cuenta de k& empliacicn ¥ profundizacidn de los aspeclos disciplinares
requenidos por las necesidades emergenies de lgs acluales reformas

educativas. El cumplimiento de las condiciones de aprobacidn dal misma
permitirs la prosecucion de Ios estudios a fin de oblener el (lulo de Licenciado
segln 2 normetiva de la ordenanza mencionada.

FINALIDAD

El presente posiiiule tendra por obyeto fa formacidn, aclualizacion y
profundzacion universitania de los graduados del nivel lercizrio ho universiario,
en el drea del Disefo Grafics v de la Comunicackdn Visual, vy posibiliiars |2
arficukacion al 1itulo de grade de Licenciado en Disedo de Comunicacicn Visuad,
dentro del marco reglamentario gue establecs la Ordenanza N° CS 673 del
18/04/117.

DESTINATARIOS
Egresados de escuelas lerciaras, no universitaras, oficiales y privadas
reconocidas par =i Ministerno de Educacibn,

ORGANIZACION CURRICULAR DEL POSTITULO
2] Postitulo — Anexo H
b) Cicla de Complementacion — Anexo |11

SISTEMA DE REGISTRO DE ALUMNGCS, ACTAS DE EXAMENES Y
ESCALA DE CALIFICACIONES

Seran las que eslablecen las normas vigentes en la Universidad Nacional de
Rosario,

L
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ANEXO |1

1. DENOMINACION
Fostitulo de Formacion Universitaria- Actualizacidn Académica en Disefia de
Comunicacidn Visual,

2. REQUISITOS DE ADMISION
a) Poseer tilule lerciaric en Disefio Grifico, Disefiador de Comunicacidn Visual
o denominacidn similar gue contemple la formacidn t&cnica basica en el &rea
de la comunicaciin visual,
b} Haber cursade un minimo de 1600 hs. para la abtencidn del titulo referido,
con un plazo minime cursado de dos afios.
¢} Cumplimentar con las condiciones y documentacidn personal que, a nivel
scademico-administrativo, se estipule para la incorporacian & este postitulo,

3. ACREDITACION
Guienes heyan aprobado los requisitos establecidos en el presente anexo
obtendrén un certificado de POSTITULD DE FORMAGION UNIVERSITARIA -
ACTUALIZACION ACADEMICA EN DISENG DE COMUNICACION VISUAL.

4, ORGANIZACION CURRICULAR
El curso esta estruciurado en base a Talleres, Asignaturas y Seminarios con la
madzlidad presencial, gue se desarmollaran en fres cuairimestres con una carga
hararia total de 510 hs

=Lcs Talleres seran el gje estructurador del conocimiento disciplinar y la
relacién interdisciplinar con las asignaluras de fa curricula, lugar de confrantar
teoria y praclica. En ellos |2 practica de disefio coordinard horizontalmente los
contenidos de las asignaturas,

»Las asignaturas tienen por cbjetivo abordar los contenidos disciplinares
especificos e interdisciplinares que en su interrelacidn intervienen en &l campo
de la Comunicacitn Visual,

=Los Seminaries benen por obietive problemalizar aspecios epistemologicos
que eborda el Disefic actual y proporcionar Mdonicas v méfodos pars el
accionar profesional,

En este sentido se destaca que los Seminarios desarrollarén temss de
eciualidad vinculades con & discipling v con la practica profesional,

Los Seminaros estdn articulados horizontal v verticalmente con los femas
abordados en los talleres y asignatures, priorizando el eje de la demanda
social

5. CONTENIDOS MiNIMOS

1.3.4 Taller de Disefio |; expresidn, medios v comunicacian -
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281

114
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El dibujo y &l disefic. Diferentes medios de representacidn y su impacio
€n [@ comunicacion. Infroduccidn & ka interaccion de medios, g grifica
iradicional y k8 grafica asistida por compuladora,

Taller de disehio (I expresidn, medios ¥ comunicacion —
Usg intensivo de diferentes softwares de graficackon, ilustracion y
modelizacion. :
Formatos digitates. Manipulacidn de imégenes. Animaciones
computarizadas, multimedias y paginas web. *

Taller de disedo |l expresidn medios y comunicacion -
El alumno desarroliara individualmente un provecto globalzador
relscionando de manera significativa dislintas dreas curriculares. El plan
de lrabajo sera preseniade, discutido y aprobado en consulta con el
docente tifutar del taller considerandeo ia arficulacion horizonial y vertical
de log saberas,

Historiz del disefic contempordneo -
El historicismo: segunda mitad del sigle XIX. La escuela de artes y oficios
(art & crafi). La influencia del grabado japonés en el disenc. El ar
nouvesu Los miciog del sigho XX El art decd, los carlelistas.
El pericdo de las vanguardias. La Bavhaus. La nueva tipoarafia,
Segunda mitad del sigho XX. La funcidn v [a forma: El estila intermacional.
El diseno de posguerra. Los aflos sesenta: arle pop, op-an | los
meovimientos juveniles v el arle peicodelico. Los setenta: Funcionalismo v
New Wave. Los '80 ¥ los "80 : los disefadores del ordenador.

Color | -

Color: realidad y efecto, Principales teorias: fisics, fisioldgica,
tecnolbgica, semiotica, La armonia de los colores. Contrastes
Manipulacion y correccion digital de! color en imagenes de diferentes
formatos, Uso del color en la preimpresion gigital. Softwares de
calibracidn y correccion de colar,

Forme y eolor. Compasicion. Los significantes del colof, Estructuracidn
del plano de la expresion.

1.4.2 ‘Semidtica de la comunicaciin visusl -

o
Lk

Teorias scbre el mensaje visual: desde la flilosoflia del arte, desde &
esigtica cientifics, desde la semidlica. Semidtica de 2 comunicacian
visual Semiclica y percepcsin.

El signo iconico. Referente, significanta y tipo. Ariculaciones.
Transformaciones: gaométricas, analitices, opticas y cindlicas.

El signo plastico. Sislermatica de |2 textura, Ia forme y &l cobor,
Retdrica de ta comunicacion visual

Tipografie —

Clasificacin fipografica: sistemes v criterios, Técnicas de produccién de
los texios. Pasralo: texiura v color, corle de pelabras

El tewdo: releciones enfre pémafos, jeramuia, orden de lectura. Relacidn
con las imagenes ¥ los blancos

Legibiidad: percepcitn v leciura, critenos, influencias morfoldgicas.
Famitias tipogréficas: eieccion y combmaciin segin necesidades y
crilerios.

Jao tipografico seoun I mieze de disefio y condiciones de

b



Expediente N® 655566 D
Resohucidn C.5. N° 04772014

Reticuls: funcidn, relaciones entre el signa v sus espacics v entre el texto
vy l@ pégina. Relacidn con las imdgenes.

Sistema y programa fipogréfico: identidad, forma y funcidn, eonnotacién.
Signe y simbolo,

271 Teocka y 1écnica para la la creathvidad =
Definiciones. Conformacion sectorial vy evolucidn. El sector diseflo &n
las |C y el disefic como servicio a olros seciores crealivos.
La aportacién simbdlica. |G & identidad. Diversidad cultural. Cultura v
territono
Las IC come seclor produciive. Relacién enire economia v cultura.
Infreduccién a una economia de las IC. Mapa econdmico del sector
cultural. El valor cultural.
Claves para la gestidn de provectes en el campe de k8 cultura v &
desarmoiic. .
El disefador como emprendedor v aclor profesional con alcances
ideologicos, politicos, econdmicos v comunitarios. Perfiles
profesionales,
Analisis estraléglco. Entome. Elementos centrales de la planificacion.
Técnica de provecte para emprendimientos de industrias culturales.

2.8 Introducessn & |2 asiética —
El hombre Idgico, El pensamiento racional. La idea del blen coma
fundamenio orfaldaico, telenldgico, gnosecidalico. Relacidn bueno, balio,
verdadero.
Ei hombre simbdlico, persamiento simbdlico-racional. Orden vs. caos,
El hombre cultural, Vialores como construcciones, Necesidades
subjetivas, temores, angustias. El arte como sublimacidn.
Situacion actual. La creacion artistica. Definicidn de arde. Lo ballo y o fea
en nuestra culture. El disefiador gréfica: insercion en al cultura dal
comunicador visual

2401 Seminanc de infegracion -

- El seminario abordard un tema referido a lepractica profesional del
campo especializado desde su dplica tedrica vy practica. En esie nivel sg
desarroliara su contenide a un nivel abarcador de las diferentes opciones
que presenta el campo aboral.

B EVALUACION
a) Se desarrollaré una evaluacidn inicial, que permita contextualzar la situacion
de aprendizaje al comienzo del curso 830 como en cada nueve fase del
aprandizaje. Durante ef proceso el docente adecuars les téonicas que resulien
pertinertes a la modahdad del dictado (asignatura, teller o seminarno) para
oblener una cbeervackin sislematica ¥ regiztro del aprendizaje . For ultimo se
evaluaran los lipos v grados de aprendizaie que estipuian bs.abjelivos a
proposito de los conlenidos sefeccionados. En las producciones de caracier
grupal ef docenie asegurard los procadimientos que lepermitan regisirar
instancias individusies de evaluacién (monegrefias, ensayos, BXposiciones
oeales, proyectos individuales, etc).

b} Evaluacidn final: de scuerdo & lo dispuesio por fa Ordenanze N BFa LS
UMR dal 12/04/11 consistird en el desamoilo individual de un proyecio
giobalzador gue relacione de manera significativa distinlas dreas curriculares,
considerando g ariculzcidn horizontal v vertical de los saberes
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ANEXO I

1. DENOMINACION
Ciclo de Complementacidon Curricular para la arliculacidon al thule de Grado
de Licenciado en Dizefio de Comunicacidn Visual

Z. REQUISITOS DE ADMISION
Haber obtenido el cerificado de Postiulo de Formacidn Universiaris -
Actuslizacion Académica en Disefio de Comunicacion Visual,

3. ACREDITACION
Quienes aprueben ios requisiios establecides en el presente enexo oblendrin
el thulp de Licenciado en disefio de Comunicacidn Visual

4. PERFIL
Entendemos el perdil del dizefador de comunicacidn visual como organizador
de la informacidn en érminos de gestién de disefio gue implica compromisos
licos, sociales y culturales con el medio donde =& desarmoile
A 1al fin gl profesional deberd desarrcllar

Capacidades:
Observar e interpresar 1a realidad de is cus! participa.
Reflexionar, crear v desarrollar una visidn critica de les acciones
comunicacionales gue produce.
Integrarse a grupes inlerdisciplinarios.
Disposickdn pera k8 adapiacidn & los cambios fecnoldglcos.
Desarroilar una acitud sistematica y melodica al enfrentar iz
solucidn de los problemas comunicacionales,

Hahiligades:
Dezarrallar comunicaciones visuales eficeces e innovadoras,
Integrar la imaginacion v &l razonamiento.
Incorporar instrumentos, técnicas v tecnologias para la
proyeciacion v e produccidn de comunicacian,

Actiudes; '
Tomar conciencia de su rol social, come factor de fransformecion
y desamalls da la socedad,
Adquirir responsabilidad éfica profesicnal con e sociedad v ia
preservacisn del ambienis.
Experimentar y actualizarse parmanentemente en el cempa da |a
disciplina
Concebir al disefio coms aclo de creacidn de cultura v a s
mismea come agente de su reflexidn,

5. ALCANCES

Provectary disefer visual y graficamente elemenios para la informacian; para
= persuessn; publcidad comercial ne comercial v propagande: para la
educacien v pere g edministracitn & fir de zer producidos = freveés da les
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medios impresos bidimensionales, o de ejecucién ridimensionales y en L
mevimiento,

Desarroller sistermas de identidad visual global para sujetos sociales ye sea su
identided de naluraleza personal o impersonal, colectiva o individual, priveds o
publica.

Realzar estudios de faclibilidad, programacitn y desarrolic, supervision,
inspeccitn o control de elementos que, en cualguiers de sus modalidades,
posibiiten comunicar visuaimente informacion, ya sea de hechos, ideas y
vakores Utiles al homibre

Confeccionar normas, patrones de sisiemas de comunicacion pablice o
privada.

Farticipar en equipes interdisciplinarios para llevar 8 cabo camparias
publicitarias, educafivas, culturales, nformativas y de identidad aportando el
disefic del material visual necasario.

Investiger en el mundo perceptivo del hombre pare generar sifuaciones de
comunicacion gue se inseren adecuadamente en el circulio operative v
simbddico con & cual ef ndividuo convive colidianamernte, nuiriéndose de &l
para acceder, posteriormente, a expandirlo y enriquecerio.

5. DRGANIZACION CURRICULAR

Se desarrolard en un cuatfimesire con una carga horaria total de 302 horas,
incluyendo las modalidades de {afler, asignaturas y seminarics.

CONTENIDOS MINIMOCS

212 Marketing y gestion de proyecio—

Conceptos de: comerciglizacidon, Deseos y necesidades humanas.
Evolucidn del concepto de markeling. Valor para el consumidor,
Mercado.

Comporlameento de ks consumidores. Posicidn social. Personzalidad,
Creencia. Culture, Esfilo de vida, Motivacidn, Percepcion,
Compartamientos en el mercado de consumo v en &l de las empresas.
Decisidn de compra. Comportamiento posterior  la compra.

Concepto de Produclo y Precio. Factores inferncs y exiernos que
atectan Ia fijgcién de precios. Relacion producto-precio.

Canal de Distribucidn. Tipos de Canales. Funcién def Canal.

El proceso de comunicacitn. Tipos de comunicacién. La venta como
parte del proceso de comunicacitn,

2122 Episliemologia del disefip =

El paso de la fiosofia universalisia a la filozofia de la ciencis, Les
grandes lineas de la epistemolegia: El elrcule de Viens, 8l racionalismae
critico, kos paradigmas de Khun Lineas del debate post- khuniano
Bachelard: el dalp come obstdculo. El vecter racional, Objeto real v
objeta tedrico, Teorla, objeto y métoda. Induccidn, sbduccion y
analogia. El debgle de [as ciencias sociales. La ideclogia en las
clencias socigles

El pensamiento clentifes en el disena. El disefio como ciencia
proyeciuzl El pensamiento peeyeciusl del disefio, Disefio como cencia
de o gificial ~Proodsta v fin del disefio
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2132  Melodologla de ks investigacikdn aplicads — i
El analisis cientifico. Significado y cardcter de i investigacian, '
Cenceplo de ciencia y paradigma, caracteristices de fos paradigmas
cualitabive y cuaniitativo. Complejidad dei objeto de estudio.
Coexistencia y triangulacion peradigmatica.

La investigaciin cualitativa en las ciencias sociales. Caracteristicas de
las principales técnicas. Problemas de flabilidad v validez en los
estudios cualitatives, Andlisis de los datos cualitativos.

Penorémica acerca de los procesos de investigacion en Medios de
Comunicacion impresos y audiovisuales. Teoria sobre el efecto de los
medios. Investigaciones publicitarias y de relaciones publicas que
correspondan al tema elegido.

2142y 2.15.2 Seminario | v Il -
Les seminarics abordarén un tema referide s Ia practica profesions! del
campo especialzado desde su optica tedrica y practica. En este nivel
se desamollard su corenido a un nivel especifico de una practica
especiaiizada deniro de las opciones que presenta el campo laboral.

2-16-2  Taller de Proyecto y Evaluacion Fingl -
El slumno desarrollard ka investigacion y/o proyecto donde deberd
apficar los critérios metodoldgicos adquiridos en ‘Metodologis de ia
investigacion aplicada’, los conocimientos y capacidades generales
desarrollados durante la carrera y los especificos. El plan de frabajo
serg presentadao, discutido v aprobedo en conaulta con el docenle
titular de aquella materia v conducide en su desarralic por el titular de
‘este taller. La defensa de su trabajo se realizard después que el
alumno haya aprobade les asignaturas y seminarios obligatorics frente
8 un Tribunal Examinador que sera integrado por el titulsr del Taller, &
coordinador académico y un docente del curso designado per la
Comisidn de postitulos.

8. CARGA HORARIA Y CORRELATIDADES

CICLE BE COMPLEMENTACIOM
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